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FORMY MAKSYMALN ROZMIAR [PX] FORMAT STRONA
REKLAMOWE A WAGA PLIKU
STANDARDOWE JPG/HTMLS
BILLBOARD 50/ 100 kb 750x100 gif, jog, html5 9
DOUBLE BILLBOARD 50/ 100 kb 750x200 gif, jog, html5 9
TRIPLE BILLBOARD 60/ 120 kb 750x300 gif, jpg, html5 10
950x200 s
WIDEBOARD 60 /120 kb 970x200 gif, jpg, htmi5 10
GIGABOARD 60 / 120 kb - gif, jog, html5 1
RECTANGLE 50/ 100 kb 300x250 gif, jpg, html5 1
HALFPAGE 60/ 120 kb 300x600 gif, jog, html5 12
EXPAND BILLBOARD 120 kb 750x100 -> 750x300 html5 12
BELKA POD MENU 50 /100 kb - gif, jpg, html5 13
FLOOR AD 50 /100 kb 1024x300 gif, jpg, html5 14
750x200 s
ROLLBAND 60 /120 kb 950%200 gif, jpg, html5 15
SCROLLER 50 /100 kb 1600x30 gif, jpg, html5 15
DOUBLE SCROLLER 60 / 120 kb 1600x60 gif, jpg, html5 15
SURROUND AD - - gif, jpg, html5 16
TAPETA 100 kb 1920x1080 gif, jpg 16
SCREENING 200 kb - gif, jpg, html5 17
975x200 s
PANEL 60 /120 kb 657x200 gif, jpg, html5 17
BOX 657X60 40 / 80 kb 657x60 gif, jpg, html5 17
IKONA 20 kb - aif, jpg 18
CUBE 3D 50 kb 300x250 gif. jpg 18
SIDEBOX 50/ 100 kb 300x250 gif, jpg, html5 19
WELCOME AD 100 kb 800x600 aif. jpg 19
INTERSTITIAL 50/ 100 kb 970x700 gif, jog, html5 20
BANNER W ARTYKULE 30 kb / 60 kb 650x200 aif, jog, html5 20
750x200 s
TWOSIDED BANNER 50/ 120 kb 950%200 gif, jpg, html5 21
750x200 o
KASKADA 50 /120 kb 950x200 gif, jpg, html5 21
750x200 s
CAROUSEL 50 /120 kb 950x200 gif, jog, html5 22
ARTYKUL 23
SPONSOROWANY ) ) )
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NEWSLETTER ‘ 30 kb 750x200 aif. jpg 23
MAILING ‘ 50 kb - html 23
FORMY VIDEO MAKSYMALNA ROZMIAR [PX] FORMAT STRONA
WAGA PLIKU
VIDEOAD. ‘ 2 mb wg. specyfikacji TSR, T2, 25
mpeg
VIDEO W ARTYKULE ‘ 20 mb wg. specyfikacji mov. mp4, 25
mpeg
VIDEO POD MENU ‘ 20 mb wg. specyfikacji TSR, T2, 25
mpeg
FORMY MAKSYMALNA ROZMIAR [PX] FORMAT STRONA
REKLAMOWE WAGA PLIKU
RICH MEDIA
FULL SCREEN VIDEO S s
SPREAD. ‘ 10 mb wg. specyfikacji gif, jpg, html5 26
RESPONSIVE L s
VIDEOWALL ‘ 10 mb wg. specyfikacji gif, jpg, html5 26
VIDEO EXPAND ‘ 10 mb wg. specyfikacji gif, jpg, html5 26
FORMY MAKSYMALNA ROZMIAR [PX] FORMAT STRONA
REKLAMOWE WAGA PLIKU
DEDYKOWANE NA
MOBILE
BELKI POD MENU 50 kb 600x100(200) aif, jpg 27
BANNERY W s
ARTYKULE 50 kb 650x100(200) gif, jpg 27
HALFPAGE 60 kb 300x500 aif, jpg 27
300x300(600x600) - gdy
urzgdzenie jest w pozyciji
pionowej .
INTERSTITIAL 30 kb 400x130(750x300) - gdy gif, jpg 28
urzgdzenie jest w pozyciji
poziomej
CUBE 3D 50 kb 300x250 aif, jpg 28
MOBIBOARD 50 kb 750x200, 320x50 gif, jpg, html5 29
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Postanowienia ogdlne

1.

Niniejsze zasady okredlajg warunki i zasady zamieszczania reklam w serwisach
internetowych (gazetaprawna.pl, dziennik.pl, forsal.pl oraz di.com.pl), ktdérych
wydawcg jest Infor PL S.A. z siedzibg w Warszawie, zwany dalej Zleceniobiorcq.
Lleceniodawcqg w dalszej czesci Warunkéw nazywamy podmiot zlecajgcy reklame.
Podstawqg zamieszczenia reklamy w serwisach internetowych przez Zleceniobiorce jest
zlecenie reklamowe ztozone przez Zleceniodawce.

Warunki zamieszczenia reklam okreslone sq w zleceniach reklamowych oraz niniejszych
ogdlinych warunkach, zwanych dalej Warunkami.

Postanowienia szczegétowe

1.

Ztozenie zlecenia reklamowego jest rGwnoznaczne z akceptacjq niniejszych Warunkéw
zamieszczania reklam.

Zlecenie reklamowe Zleceniodawca zobowigzuje sie dostarczyé w formie pisemnej
faksem lub drogg mailowq (jako potwierdzenie wczesdniejszej rezerwacii):

a) mailing, kreacje standardowe — najpdzniej 3 dnirobocze przed planowanym startem
kampanii

b) kreacje niestandardowe, rich media, serwisy dedykowane, artykuty sponsorowane
- najpdzniej 21 dni roboczych przed planowanym startem kampanii

Poprawne materiaty reklamowe Zleceniodawca zobowiqgzuje sie dostarczy¢ drogg
elektronicznq:

a) mailingi, kreacje standardowe - najpdzniej 2 dnirobocze przed planowanym startem
kampanii

b) artykuty sponsorowane — najpdzniej 7 dni roboczych przed planowanym startem
kampanii

c) kreacje niestandardowe, rich media, serwisy dedykowane - najpdzniej 16 dni
roboczych przed planowanym startem kampanii

Wszystkie formy reklamowe przeznaczone do emisji na stronach Infor PL S.A. powinny
spetniac warunki specyfikacji technicznej dla form reklamowych.

W przypadku nie dostarczenia poprawnych materiatdéw reklaomowych okreslonych
w zleceniu przyjmuje sie, ze zlecenie zostato wykonane.

Zleceniobiorca weryfikuje materiaty reklomowe pod kgtem ich zgodnosci ze
specyfikacjg techniczng i w przypadku niezgodnosci moze nie dopuscic do jej emisji
bgdz przerwaé emisje. W przypadku stwierdzenia niezgodnosci materiatow ze
specyfikacjqg, reklamodawca zobowigzany jest do dostarczenia materiatdw zgodnych
ze specyfikacjqg Infor PL S.A.

Wyswietlenie reklomy na stronach serwisdw nie oznacza, ze Infor PL S.A. stwierdzit
zgodnosc reklamy ze specyfikacja techniczng.

Niezaleznie od tre$ci zawartego zlecenia, Zleceniobiorca zastrzega sobie prawo do
odmowy emisji reklamy, jezeli dostarczone materiaty zdaniem Zleceniobiorcy nie
spetniajg parametrow technicznych stanowigcych integraing cze$¢ niniejszych
Warunkow.

Zleceniobiorca ma prawo odmadwic¢ emisji reklam, jezeliich tre$¢ lub forma sq sprzeczne
z linig programowqg bqdZ charakterem serwisu internetowego lub ze wzgledu na
niestosowny lub szkodliwy charakter materiatéw reklamowych. Rezerwuje sobie tez
prawo do odmowy emisji bgdz zaprzestania emisji dowolnej reklamy, jesli uzna jg za
dokuczliwg lub szkodliwg dla uzytkownikdw serwisdw internetowych. Ponadto
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Zleceniodawca ma prawo odmodwi¢ publikacji reklamy jezeli jest ona sprzeczna z

prawem, Nnarusza obowigzujgce przepisy.

O odmowie publikacii reklamy Zleceniobiorca powiadomi pisemnie Zleceniodawce,

nie pdzniej niz 2 dni robocze od daty otrzymania zakwestionowanych materiatéw

Zleceniobiorca nie ponosi odpowiedzialnosci za opdinienie w emisji kampanii

spowodowane nie dostarczeniem przez Zleceniodawce materiatdw zgodnych ze

specyfikacjg w przewidzianym terminie.

W przypadku materiatdw w formacie flash, rich media konieczne jest dostarczenie

zastepczej wersji gotowych materiatdw w prostym formacie graficznym (jpg, gif, gif

animowany), ktére bedqg emitowane, gdy przeglgdarka uniemozliwia wyswietlenie

materiatdbw w formatach bardziej zaawansowanych. Materiaty reklamowe

dostarczane w formie skompresowanej powinny bys$ skompresowane w formacie zip.

Rezygnacja ze zlecenia w terminie pdzniejszym niz:

a. na 2 dnirobocze przed emisjq kreacji standardowych/mailingdw

b. na 7 dniroboczych przed emisjg artykutu sponsorowanego, kreacii
niestandardowych, rich media, serwiséw dedykowanych uprawnia Zleceniobiorce
do obcigzenia Zleceniodawcy kwotg w wysokosci 100% uzgodnionej naleznosci
za reklame

Ogodlne wymagania form reklamowych

Ponizsze zasady dotyczqg wszystkich form reklamowych emitowanych przez Infor PL S.A.
Dodatkowo nalezy przestrzegac specyfikaciji technicznej kazdej z form reklamowych dostepnej
W ponizszej specyfikacii.

1.

Nooh~owbd

Materiaty reklamowe (pliki) powinny by¢ nazywane zgodnie z nastepujgcym
schematem: reklamodawca/nazwa_kampanii_rozmiar.rozszerzenie np.:
infor_biznes_160x600. jpg

Nazwy plikdw mogg zawieraé tylko znaki alfanumeryczne bez polskich liter.
Niedozwolona jest implementacja mechanizmow Sledzgcych interakcje uzytkownika.
Niedozwolona jest zmieniana lub odczyt cookie.

Materiat reklamowy nie moze powodowad wystepowania bteddw.

Materiat reklamowy nie moze zaktdécaé dziatania strony, na ktoérej jest wyswietlany.
Dzwieki w reklamach:

a. dzwiek w reklamach moze by¢ odtwarzany jedynie po akcji wykonanej przez
uzytkownika (klikniecie).

b. jezelirekloma posiada dzwiek musi zawiera¢ mozliwos¢ jego witgczania i
wytgczania.

Za techniczne przygotowanie kreacji wraz z obstuga plikébw diwiekowych oraz
poprawnosc jej dziatania odpowiada reklamodawca.
Rozwijanie kreacii:

a. rozwijanie kreacji do standardowych rozmiardw moze nastgpic¢ po najechaniu
lub kliknieciu (rozmiary poszczegdinych kreacji znajdujg sie w ponizszej
specyfikacji),

b. kreacja musi sie zwijaé po zjechaniu z reklamy, lub po kliknieciu.
W drugim przypadku powinna zawiera¢ napis ,,ZWIN" lub napis ,,ZAMKNIJ" oraz
przycisk X" w prawym, gérnym rogu kreacji. Minimalny rozmiar przycisku
zamykania to 14x14 pikseli. Minimalna wysoko$¢ czcionki w napisie ,,ZAMKNIJ"
to 12 pikseli.
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Typ: Obrazek

1.

Dopuszczalne formaty plikow: gif, jog

2. Szczegoétowa specyfikacja kazdej z form znajduje sie w ponizszej specyfikacii.

3.

Kontakt w sprawach technicznych mozliwy jest pod adresem: traffic online@infor.pl

Typ: html5

1.

4.

Kod serwujgcy HTMLS po dostarczeniu przez klienta ze wzgledu na swojg
réznorodno$é kazdorazowo musi by¢ przetestowany i zaakceptowany przez
Wydawce. Wszystkie gotowe materiaty reklamowe, konieczne do rozpoczecia
kampanii, muszg by¢ dostarczone nie pdzniej niz na 5 dni roboczych przed emisjqg.
Przewodnik z wytycznymi dla optymalnego przygotowania reklam w technologii
HTML5 dostepny TUTAJ lub na oficjalnej stronie IAB (wersje angielska).

Ogdlne dziatanie kreacji musi by¢ zgodne z wymaganiami opisanymi w specyfikacii
technicznej dla danego formatu. Zaden z jej elementdéw nie moze ingerowac w
dziatanie stron wydawcy oraz innych reklam.

Elementy kodu:

a. Elementami kodu kreacji HTMLS5 sq: plik HTML, biblioteki skryptdw (JavaScript),
pliki z arkuszami styléw o unikalnych nazwach (CSS3), grafiki oraz opcjonalnie
elementy jak wideo i rich media. Wszystkie elementy muszqg by¢ przestane w
postaci skompresowanego pliku .zip.

b. Wszystkie elementy sktadowe kodu muszqg by¢ hostowane w catosci u
Partnera np. Doubleclick lub w catosci na serwerach Wydawcy.

c. Jedliwaga kreaciji (wraz z zacigganym kodem) jest wieksza od standardowej
(uwzgledniajgc biblioteki JacaScript), klient ponosi standardowqg doptate za
przekroczenie wagi kreacji okreslong w cenniku

d. Kreacje muszqg by¢ przygotowane do emisji w technologii RWD (poprawne
dziatanie przy zmianie rozmiaréw kontenera/okna przeglgdarki).

e. Kreacje nie mogq korzysta¢ z bibliotek jQuery.

f.  Kod musi by¢ zgodny z Friendly iFrame.

g. Kod musi mie¢ mozliwos¢ obstugi zmiennych zliczajgcych akcje kliknie¢ po
stronie systemow emisyjnych Wydawcy. Odbywac sie to moze m.in. metodq
clickTag:

h. W celu odczytania parametréw przekazywanych do kreacii (m. in. skryptéw
do pomiaru kliknie¢), nalezy dotgczyé ponizszy kod do kodu kreacji na
poczatku <body>:

<script type="text/javascript">

var parsed = (document.location.href.split('#')[1]] | ").split('&');

var params = parsed.reduce(function (params, param) {

var param = param.split('=');

params[param[0]] = decodeURIComponent(param.slice(1).join('="));
return params;

V)

</script>

Kreacja, w gtdwnym pliku HTML, powinna udostepnia¢ zmiennq, do ktérej mozna
przekaza¢ adres docelowy kreacji. Do tej zmiennej nalezy przypisac warto$e
odczytang z parametréw przekazanych automatycznie do kreacji, znajdujgcq sie w
zmiennej params.clickTag (po wykonaniu kodu odczytujgcego parametry).
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mailto:traffic_online@infor.pl
http://g7.gazetaprawna.pl/p/_wspolne/pliki/2308000/2308713-html5dav101.pdf
http://www.iab.net/media/file/HTML5DAv101.pdf

INFOR

7|1Strona

Ponizej znajduje sie przyktad, w ktdrym adres docelowy nalezy przypisac zmiennej
globalnej clickTag:

<script>

//umie adres strony docelowej w zmiennej §¢ clickTag, np.:
//clickTag="http://www.gemius.pl’;
clickTag=params.clickTag; //przekazuje wartos¢ odczytang z parametréow

</script>

5. Kreacji w ktérych wymagany jest przycisk ,ZAMKNIJ X", obligatoryjnym miejscem jego
umieszczenia jest prawy goérny rég. Przycisk musi by¢ dobrze widoczny i odrézniac sie
od przestanej kreaciji. Preferowany wyglad przycisku to biate tto z czarng czcionkg lub
czarne tto z biatg czcionkg. Minimalny rozmiar fontu to 14px.

Przyktadowy fragment kodu kreacji typu Toplayer, w ktérej po kliknieciu w element o
id rébwnym closeButton powinno nastgpi¢ zamkniecie kreaci:

<script type="text/javascript">

//dodanie wykonania funkcji zamykajgcej kreacje po kliknieciu
//w element o id="closeButton”
document.getElementByld('closeButton’).
addEventListener('click’, function() {
window.parent.postMessage (params.onCrossClick, *');

3

</script>

6. Przyktadowy fragment kodu kreacji typu Expand, w ktérej po najechaniu kursorem
myszy na element o id rbwnym expandButton powinno nastgpi¢ rozwiniecie kreaciji, a
PO opuszczeniu tego elemetu przez kursor myszy powinien nastgpi¢ powrdt do rozmiaru
wyjsciowego:

<script type="text/javascript">

//dodanie wykonania funkcji rozwijajacej kreacje po najechaniu
//na element o id="expandButton”
document.getElementByld('expandButton’).
addEventListener('moueseenter’, function() {
window.parent.postMessage (params.doexpand, '*');

Pk

//dodanie wykonania funkcji zwijajgcej kreacje po zjechaniu
//z elementu o id="expandButton”
document.getElementByld('expandButton’).
addEventlistener('moueseleave’, function() {
window.parent.postMessage (params.dolittle, *');

ik

</script>
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UWAGA: Powyzsze funkcje odpowiadajg za sterowanie kontenera nadrzednego,
w ktérym osadzona jest na stronie kreacja. Dodatkowe akcje zwigzane ze zmiang
rozmiaru (np. zmiana uktadu graficznego) powinny by¢ wykonane w ramach kreaciji.

7.

10.

1.

Kreacje HTMLS nie sg kompatybilne z przeglgdarkami Internet Explorer w wersji 8 oraz
wczesdniejszymi. Emisja reklam bedzie na nich wytgczona.

Wydawca nie dostarcza danych zwigzanych z interakcjqg uzytkownika w obrebie
kreacji HTML5. Taka funkcjonalno$¢ powinna by¢ zapewniona po stronie kodu kreaciji.
Uniwersalnym miejscem pomiaru emisji reklamy jest moment zatadowania sie
pierwszego elementu reklamy.

Dla kreaciji rozwijanych, zawierajgcych wideo lub nietypowych Wydawca zastrzega
sobie prawo sformutowania dodatkowych wymagan, ktére muszqg spetnic¢ przed
emisjq.

Do kreacji HTMLS stosujg sie standardowe wymagania w zakresie obcigzenia
procesora:

a. reklama niezaleznie od rodzaju nie moze obcigzac procesora w stopniu
istotnie utrudniajgcym prace na komputerze z innymi aplikacjami. Do
okreslenia stopnia obcigzenia procesora stuzy komputer standardowy, tj.
wyposazony w jednordzeniowy procesor taktowany zegarem o czestotliwosci
2 GHz.

b. reklamy stale obecne na stronie (np. billboardy, halfpage - standardowe,
rozwijane, itd.) mogg obcigzac¢ komputer standardowy, najwyzej w 30%.

c. reklamy, ktére uzytkownik moze zamkng¢ (toplayery itd.) mogg obcigzac
komputer standardowy, najwyzej w 40%.

d. dopuszczalny jest chwilowy wzrost obcigzenia procesora komputera
standardowego, do dwukrotnej warto$ci normy, czyli odpowiednio do 60% dla
form reklamowych stale obecnych na stronie i 80% dla form reklamowych
zamykanych, jezeli wzrost trwa 2 sekundy i pojawia sie tylkko 1 raz w czasie
minimum 10 sekund animacii.
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FORMY REKLAMOWE STANDARDOWE
Billboard
Reklama w formie prostokgta o wymiarach 750x100 GAZETA PRAWNA 11

pikseli, emitowana na gdrze strony. Moze miec
postac statyczng lub animowang.

% FOOATO  PRACA  PRAND  BUNES  FINAMSE  WIADONOSC  KULTURA  SERWISY TEMATICINE PRANIFL

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jpg
2. Rozmiar: 750x100px
3. Maksymalna waga: 50kb

PODATKI

10JUBILEUSZOWA EDYCIA
gl 5o o s Tt

1O NAINOWSZE

Typ: himl5

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: html5
2. Rozmiar: 750x100px
3. Maksymalna waga: 100 kb

Podglad kreacji: goo.gl/BsJ6QK

Double billboard

Reklama w formie prostokata o wymiarach 750x200
pikseli, emitowana na gdrze strony. Moze mie¢ postac
statyczng lub animowang.

GAZETA PRAWNA i

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog
2. Rozmiar: 750x200px i
3. Maksymalna waga: 50kb Absurdy po

¢ po hw s ) -
stoléwkach: Uezniowie przychodza 7
wlasna sola

Typ: himl5 i

10 JUBILEUSZOWA EDYCIA

flo,s" SUmS S
1. Dopuszczalne formaty plikdw to: html5 o

2. Rozmiar: 750x200px
3. Maksymalna waga: 100 kb

Podglad kreacji: goo.gl/mix5Bt
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Triple billboard

Reklama w formie prostokgta o wymiarach 750x300
pikseli, emitowana na gérze strony. Moze mie¢ postac
statyczng lub animowang.

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog
2. Rozmiar: 750x300px
3. Maksymalna waga: 60kb

Typ: himl5

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: html5
2. Rozmiar: 750x300px
3. Maksymalna waga: 120 kb

Podglad kreacji: goo.gl/ET1ETI

Wideboard

Reklama w formie prostokgta o wymiarach 970x200
pikseli, emitowana na gdérze strony. Moze mie¢ postac
statyczng lub animowang.

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog
2. Rozmiar: 950x200 lub 970x200px
3. Maksymalna waga: é60kb

Typ: himl5

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: html5
2. Rozmiar: 950x200 lub 970x200px
3. Maksymalna waga: 120 kb

Podglad kreacji: goo.gl/yp4XKV

INFOR

GAZETA PRAWNA pi

Absurdy po zmianach w )
Jowkach: Uczniowie przychodza 7
i

PODATKI

o
5

GAZETA PRAWNA ri

PN PMCA PN EDNES  PMNSE  WWIOVESD  WULTURA  SCRWISY THAATYCINE PR

Absurdy po zmianach w szkolnych
stoléwkach: Uczniowie przychodza z
wlasng solg

" NAJHOWSZE
o
flo £ p
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Gigaboard
Reklama w formie prostokgta o wymiarach 970x300 lub
1280x300 pikseli, emitowana na gdrze strony. Moze mied
postac statyczng lub animowang.
GAZETA PRAWNA

Mo S A N e e O S e ——

ﬁv\

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog

2. Rozmiar:
gazetaprawna.pl, forsal.pl, dziennik.pl — 970x300px
infor.pl — 1280x300

3. Maksymalna waga: 60kb

e

Typ: html5

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: html5

2. Rozmiar:
gazetaprawna.pl, forsal.pl, dziennik.pl — 970x300px
infor.pl — 1280x300

3. Maksymalna waga: 120 kb

Podglad kreacji na gazetaprawna.pl: goo.gl/Fk1Gbm
Podglad kreacji na infor.pl: goo.gl/OTJ4Vz

Rectangle

Reklama w formie prostokagta o wymiarach 300x250
pikseli emitowana w prawej szpalcie strony . Moze miec
postac statyczng lub animowang.

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog

PRAND KA £O DZIER

2. Rozmiar: 300x250px e 3
3. Maksymalna waga: 50kb - « CA'E nélﬁmr\

Typ: himl5

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: html5
2. Rozmiar: 300x250px
3. Maksymalna waga: 100 kb

Podglad kreaciji: goo.gl/PfdhHn

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl


https://goo.gl/Fk1Gbm
file:///C:/Users/akot/AppData/Local/Microsoft/Windows/INetCache/Content.Outlook/5U0C5I5G/goo.gl/OTJ4Vz
https://goo.gl/PfdhHn
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Halfpage

Reklama w formie prostokgta o wymiarach
300x600 pikseli emitowana w prawej szpalcie
strony. Moze mie¢ postac statyczng lub
animowang.

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog
2. Rozmiar: 300x600px
3. Maksymalna waga: 60kb

PRAWD NA CO DZIEN
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Typ: html5

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: html5
2. Rozmiar: 300x600px
3. Maksymalna waga: 120 kb

Podglad kreacji: goo.gl/OrWfGk

Expand billboard

Reklama w formie prostokgta o wymiarach
750x100 pikseli, emitowana na goérze strony. Po GAZ

najechaniu kursorem na kreacje nastepuje o o i,
interakcja - prostokgt powieksza sie do
rozmiardw 750x300 pikseli, zastaniajgc czesc
tresci na stronie.

DZIENNIK
GAZETA PRAWNA

Typ: html5 =
Absurdy po zmianach w szkolnych
1. Dopuszczalne formaty plikéw to: html5 e AR
2. Rozmiar: 750x100px ->750x300px DAY ___= e |
3. Maksymalna waga: 100kb T
4. Kreacja powinna zawieraé napis zachecajgcy do interakcji rozwiniecia np.: najedz

aby rozwing¢, rozwin, rozwin i zobacz wiecej itp.,

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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Belka pod menu

Reklama w formie prostokgta pod paskiem
nawigacji o wymiarach:

infor.pl — 970x60px

dziennik.pl - 974x60px

forsal.pl — 980x60px

di.com.pl - 990x60px

gazetaprawna.pl - 996x60px

Moze mie¢ postac statyczng lub animowang.

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikéw to: gif, jog
2. Rozmiar:

infor.pl — 970x60px

dziennik.pl - 974x60px

forsal.pl — 980x60px

di.com.pl - 990x60px

gazetaprawna.pl - 996x60px
3. Maksymalna waga: 50kb

Typ: html5

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: html5
2. Rozmiar:
infor.pl — 970x60px
dziennik.pl - 974x60px
forsal.pl — 980x60px
di.com.pl - 990x60px
gazetaprawna.pl - 996x60px
3. Maksymalna waga: 100 kb

Podglad kreacji: goo.gl/rH79QP

INFOR

GAZETA PRAWNA ri

% PODATH  PRACA  PRAWO  BIZNES  FINANSE  WIADOMOSCI  KULTURR  SERWISY TEMATYCZNE PRANNICPL
Gakerie  Progam TV Newskesr Foum  TwiizeDiznesu  Komusaly ewydane DGP 20 11DGP

- DZIFNNIK

= GAZETA PRAWNA
i
jne ze

-

Absurdy po zmianach w szkolnych
stolowkach: Uczniowie przychodzaz ™
wlasna sola

PODATKI o 10 JUBILEUSZOWA EDYCIA

4’9 e - ;‘ .

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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FloorAd

Reklama emitowana nad zawartosciq strony,
przylegajgca do dolnej krawedzi przeglgdarki
internetowej. Czas emisji wynosi 15 sekund.

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: jpg, gif
2. Standardowy rozmiar: 1024x300px
3. Maksymalna waga: 50kb

Typ: html5
1. Dopuszczalne formaty plikdw to: html5
2. Standardowy rozmiar: 1024x300px
3. Maksymalna waga: 100 kb
4,

INFOR

GAZETA PRAWNA ri

PO PAACA  PRAWD  BINES  NANSE  WIADOMOS  KULTURA  SERWISY TEMATYCDNE PRANNIPL

Absurdy po zmianach w szkolnyeh
stoléwkach: Uezniowie przychodza 7

Reklama musi posiadac wyrazny przycisk zamkniecia ,,ZAMKNIJ" oraz przycisk ,,X" w

prawym, gérnym rogu kreacji. Minimalny rozmiar przycisku zamykania to 14x14 pikseli.
Minimalna wysoko$¢ czcionki w napisie ZAMKNLY, to 14 pikseli., nad przyciskiem

powinna by¢ zdefiniowana funkcja:

<script type="text/javascript">

//dodanie wykonania funkcji zamykajgcej kreacje po kliknieciu

//w element o id="closeButton”

document.getElementByld('closeButton’).

addEventListener('click’, function() {

window.parent.postMessage (params.onCrossClick, *');

3

</script>

5. Po 15 sekundach kreacja powinna wywotywac identyczng funkcje, jak przycisk

zamkniecia.

Podglad kreacji: goo.al/6HOKES

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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INFOR
Rollband
Reklama emitowana nad zawartosciqg strony, przylegajgca ,
do dolnej krawedzi przeglgdarki internetowej. Kreacja zwija GAZETA PRAWNA
sie samoczynnie po 15 sekundach, po zwinieciu na prawej M LN N R
krawedzi pozostaje fiszka. Po kliknieciu w fiszke kreacja ? - 5
ponownie sie rozwinie. Fiszka zamyka sie samoczynnie po = & d
30 sekundach. e

Typ: obrazek

Rollband 750x200
Rollband 950x200

6. Dopuszczalne formaty plikéw to: jpg, gif

7. Standardowy rozmiar: 750x200px lub 250x200px

8. Maksymalna waga: 60kb

9. Pasek ROZWIN/ZWIN moze by¢ przygotowany przez klienta jako dwa osobne pliki o
wymiarach 20x200px kazdy.

Typ: himl5

4. Dopuszczalne formaty plikdw to: html5

5. Standardowy rozmiar: 750x200px lub 950x200px

6. Maksymalna waga: 120 kb

7. Pasek ROZWIN/ZWIN moze by¢ przygotowany przez klienta jako dwa osobne pliki o

wymiarach 20x200px kazdy.

Podglad kreacji: goo.gl/TLyMyb

Scroller / Double Scroller

GAZETA PRAWNA pi

MOREM WD W NS WG WAV MR SN TN Lo

Forma reklamowa w postaci przewijajgcego sie na
dole ekranu paska o wymiarach 1600x30 pikseli
lub 1600x60px (nawigzujgcego do paska z
newsami w telewizji).

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog

2. Rozmiar: 1600x30px, wersja podwdjna
1600x60px

3. Maksymalna waga: 30kb / 60kb

Typ: html5

4. Dopuszczalne formaty plikdw to: html5
5. Rozmiar: 1600x30px, wersja podwdjna 1600x60px
6. Maksymalna waga: 60kb / 120kb

Podglad kreacji: goo.gl/Ez5e4X

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl


https://goo.gl/TLyMyb
https://goo.gl/Ez5e4X
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SurroundAd

Forma reklamowa sktadajgca sie z jednoczesnej emisji 3
formatdw: screening, belka pod menu irectangle.

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog

2. Rozmiar:
- tapeta 1920x1080px
- kreacja w top (billboard, doublebillboard, wideboard,
tripleboard)
- belka pod menu (wymiary na stronie 13)
- rectangle 300x250px

3. Maksymalna waga: jak dla danego formatu wg.
specyfikaciji

Kuchcifiski si¢ zatamat i chciat podac do dymisj
byto takiego momen akomitej formie'

Typ: himl5

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: html5
2. Rozmiar:
- kreacja w top (billboard, doublebillboard, wideboard, tripleboard)
- belka pod menu (wymiary na stronie 13)
- rectangle 300x250px
3. Maksymalna waga: jak dla danego formatu ze specyfikacii.

Podglad kreaciji: goo.gl/NDWWyH

Tapeta
GAZETA PRAWNA i

MO PR PR OIS ANSE  WADONDE  FRTUBL  SOTWISY TENATI e R

Forma reklamowa w postaci tta
umieszczana na marginesach serwisu.

1. Dopuszczalne formaty plikdw to:

jpg. gif = [
2. Rozmiar: dopasowany do serwisu, s o oo
standardowy rozmiar: 1920x1080px o B osonar

3. Maksymalna waga: 100kb

4. Przy tworzeniu tapety nalezy
pamietad, ze bedzie ona inaczej
wyswietlana w zaleznosci od posiadanej rozdzielczosci ekranu.

'S

Podglad kreacji: goo.gl/skBKéqg

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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Screening

Forma reklamowa sktadajgca sie z billooardu, double billboardu, triple billboardu lub
wideboardu oraz tapety.

Prosimy o sprawdzenie specyfikacji technicznej
gérnych formatéw reklamowych (billboard,
double billboard, triple billboard, wideboard)

oraz tapety. GAZETA PRAWNA pi

o PUMID  PMCK PR BUNES  FAANSE  WADOWOSCI  NBUTUSA  SERWISY TENATYCZNE PR

Kazdy z serwisdw ma inna budowe. Przy
tworzeniu tapety nalezy uwzglednic¢ szerokos$é
zawartosci kontentu a takze pole ochronne w
postaci statycznej goérnej belki.

Szeroko$¢ kontentu dla serwisdw wynosi:

gazetaprawna.pl - 1040 px
Dziennik.pl = 995 px
forsal.pl = 1020 px

infor.pl — 1280 px

Pole ochronne belki o wysokosci:
dziennik.pl, forsal.pl, infor.pl: 40 px
gazetaprawna.pl 40px+40px o szerokosci 1040px

Podglad kreacji: goo.gl/XBJ2IR

Panel

Reklama w formie prostokgta emitowana na stronie gtéwnej dziennik.pl pomiedzy modutami
Tylko u nas a Kraj. Reklama na stronie gtéwnej forsal.pl i gazetaprawna.pl ma wymiar
657x200px.

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog
2. Rozmiar: 975x200px, 657x200px
3. Maksymalna waga: é60kb

Typ: himl5

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: html5
2. Rozmiar: 975x200px, 657x200px
3. Maksymalna waga: 120kb

Podglad kreaciji: goo.gl/cr4X7I

Box 657x60

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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Reklama w formie prostokgta emitowana na serwisie gazetaprawna.pl i forsal.pl.

Na stronie gtéwnej i stronach dziatowych belka jest nad najnowszymi wiadomoS$ciami, zas

na stronach artykutowych emisja odbywa sie nad leadem artykutu.
GAZETA PRAWNA i

Typ: Obrazek " Fllﬂl\'l‘l m mu. menr v‘a@(s HI‘M‘?S[ wuwnsm KILTURA  SERWISYTEMATICZNE  WIECE) ~

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jpg
2. Rozmiar: 657x60px
3. Maksymalna waga: 40kb

»
Hadaj: Czy t« 7.alnlr v mv.grdach skarbowych:

. - ., Dzialalnosé firmy rozpoczniesz z
Typ . htm |5 Blazna Roku bardzo duzym poslizgiem

B

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: html5
2. Rozmiar: 657x60px
3. Maksymalna waga: 80kb

Podglad kreacji: goo.gl/XBJ2IR

Wiele 0s6b 2yje z polityki. Malo zyje dla niej ~ mawial zmarty w poniedzialek "r:‘
stynny socjolog prof. Zygmunt Bauman. W plerwsza kategorlg doskonale P
wpisali sig nowi polscy szemrani liderzy - Ryszard Petru | Mateusz Kijowski. l v E

IKONA/LOGO

Forma reklamowa w postaci loga/ikonki umieszczona na belce w gornej czesci serwisu.
Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jpg. png
2. Rozmiar:
- gazetaprawna.pl: SG 44x35px, artykuty 32x32px
- forsal.pl: SG 44x35px, artykuty 32x32px
- dziennik.pl: SG 30x34px, artykuty 32x32px
- infor.pl: niestandardowy, prosimy o kontakt z GAZETA PRAWNA ri
dziatem fraffic / internet
3. Maksymalna waga: 20kb

I Morawieck idzie na woing ze
smogiem. Rzad pracuje nad programem
“Cayste poweirze"

Cube 3D

Reklama w formie prostokagta o wymiarach 300x250 pikseli w formie kostki, emitowana w
prawej szpalcie strony. Kreacja obraca sie, pokazujgc kolejne boki kostki.

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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Dopuszczalne formaty plikdw to: jpg, gif
lloS¢ Scianek: 4

Rozmiar: 300x250px

Maksymalna waga: 50kb

Mowbd -

Podglad kreaciji: goo.gl/F1WDMb

Sidebox

Format przyczepiony w prawym dolnym rogu strony ktéry
podgza za uzytkownikiem

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikéw to: gif, jog
2. Rozmiar: 300x250
3. Maksymalna waga: 50kb desktop

Podglad kreaciji: goo.gl/QAmM0eD

WecomeAd

Kreacja petnoekranowa emitowana na warstwie.

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jpg
2. Rozmiar: 800x600
3. Maksymalna waga: 100kb

Podglad kreaciji: goo.gl/U05ieq

INFOR

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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Interstitial

Forma reklamowa w formie petnoekranowej
animacji catkowicie przykrywajgca strone.
Dopuszczalne formaty to htimls lub jpg/gif.

Kreacja (bez tta) powinna mie¢ 970x700pxX.

W przypadku kreacji html5 maksymalny czas
trwania animaciji to 15s. Jesli kreacja zawiera
krzyzyk do zamkniecia to powinien on
posiadac dowigzanie:

<script
type="text/javascript">

INFOR

GAZETA PRAWNA

PODATKI  PRACA  PRAWO  BIZNES  FINANSE  WIADOMOSCI  KULTURA  SERWIST TEMATYCZNE

. -~ = “,’. : .:‘V,
f = S ANE N 4 '—,}r =
Fs eyl (@) 9N
foe, s N AN

Kredyty we frankach: Jak obnizy(

PODATKI

NAJNOWSZE

//dodanie wykonania funkcji zamykajgcej kreacje po kliknieciu

//w element o id="closeButton”

document.getElementByld('closeButton’).
addEventlistener('click’, function() {
window.parent.postMessage (params.onCrossClick, '*');

3

</script>

W przypadku kreacji w formacie html5 powinna ona posiadac réwniez warstwe klikalng,

zmienna dla klika jest na stronie 6

Podglad kreaciji: goo.gl/XJOojt

Bannery w artykule

Banner wyswietlany pod leadem w artykule.

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog
2. Rozmiar: 650x100(200)
3. Maksymalna waga: 50kb

Typ: html5

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: html5
2. Rozmiar: 650x100(200)
3. Maksymalna waga: 100kb

Podglad kreacji: goo.gl/0OvjN1X

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa ,

GAZETA PRAWNA p. [0

e-mail: br_internet@infor.pl
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Twosided banner

Reklama w formie prostokgta. Po najechaniu na kreacje, banner sie obraca pokazujgc
kreacje z video. Po zamknieciu kreacja wraca do pierwotnej kreacji.

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog
2. Rozmiar: 750x200 lub 950x200
3. Maksymalna waga: 60kb

Typ: himl5

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: html5
2. Rozmiar: 750x200 lub 950x200
3. Maksymalna waga: 120kb

Typ: video

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: mp4, webm
2. Rozmiar: min 1280x720
3. Maksymalna waga: 2mb

Podglad kreacji: goo.gl/aSvkdm

Kaskada/AdTiles

Reklama w formie prostokgta ktdra po akcji
uzytkownika rozwija sie o kolejny panel.
Maksymalna ilo$¢ paneli: 4. AdTiles 1

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikéw to: gif, jog
2. Rozmiar: 750x200 lub 950x200 AdTiles 3
3. Maksymalna waga: 50kb ]

Typ: himl5

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: html5
2. Rozmiar: 750x200 lub 950x200
3. Maksymalna waga: 100kb

Podglad kreacji: goo.gl/DluV0o

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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Karuzela (Carousel)

Reklama w formie prostokgta ktére mozna przewijac strzatkami. Moze by¢ zwykta grafika jak i
video. Maksymalna ilo$§¢ paneli: 5.

Typ: obrazek I
1.

Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog dziennik , p
2. Rozmiar: 750x200 lub 950x200 g
3. Maksymalna waga: 50kb

Typ: html5
1. Dopuszczalne formaty plikdw to: html5 Pt rezydeac RAw Brasliihndrze
. Duda: Ni ze byc d
2. Rozmiar: 750x200 lub $50x200 nienBwidé | antyseityzm [ZDJECIA]

3. Maksymalna waga: 100kb
Typ: video

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: mp4, webm
2. Rozmiar: min 1280x720px
3. Maksymalna waga: 2mb

Podglad kreaciji: goo.gl/8zgttC

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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Artykut sponsorowany

Forma reklamowa w postaci tekstu reklamowego opatrzona grafikami.

Liczba znakdw (ze spacjami): do 5000

Liczba znakdw w tytule (ze spacjami): do 40

Tre$¢ artykutu powinna nawigzywac do tematyki serwisu.
Artykut moze zawieraé do 3 grafik.

Waga jednej grafiki do 50 kb

Preferowany rozmiar: 1024x768px

Minimalny rozmiar: 800x600px

Mowbd -

Tre$¢ artykutu nalezy dostarczy w pliku tekstowym (.ixt) lulb MS Word (.docx), za$ formy
graficzne w plikach jpg/gif.

Jesli artykut zawiera linki, nalezy je osadzi¢ w pliku tekstowym lub MS Word.

Newsletter
Typ: obrazek newsletter
|__tenaTonn |
-l DOpUSZCZOIne formO‘ry pllkéW TO' glf Jpg E_ksFraklasa. polskich zawodc’)w:tho.zal‘gpia, kto trac% ] ’
2. Rozmiar: -
gazetaprawna.pl, forsal.pl: 750x200
Infor.pl: 750x50 lub 300x100
3. Maksymalna waga: 30kb

Budzet 20162 Naprgzony do wytrzymalosci | sztywny »

Mailing reklamowy

1. Do wysylanego mailingu (oprécz tresci) konieczne jest dostarczenie nastepujgcych
informaciji:

a. dane reklomodawcy: petna nazwa, adres,

b. temat e-maila,

C. nazwa nadawcy e-maila

d. adresy testowe

2. Kreacja HTML powinna byé przygotowana w nastepujgcy sposéb:
a. kodowanie — UTF-8,
b. mailing wykonany w jezyku HTML (nie moze to by¢& XHTML)
c. grafika powinna by¢ umieszczona w katalogu img/
d. waga e-maila + waga obrazkdw nie moze przekroczyé 60kB
e. mailing powinien by¢ wykonany w ,tabelach” (uzywajgc selektora <table> i
znacznikdw cellspacing, cellpadding oraz border z wartoéciami ,0”). Mailing
stworzony za pomocq selektorédw <div> moze nie zostac wyswietlony poprawnie w
skrzynce odbiorcze;j.

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl
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UWAGA: mailing HTML z obrazkami zewnetrznymi, otwarty off-line nie dociggnie
obrazkdéw — zostanq puste miejsca. Radzimy jak najrzadziej wykorzystywac docigganie
elementéw zewnetrznych.
f. style nie mogqg by¢ zaciggane z zewnetrznego zrédta, muszg byE umieszczone w
pliku html w kodzie HTML nie mogqg by¢ zamieszczone: JavaScript, ramki oraz
elementy dynamicznego HTML
g. w stylach nie mozna umieszcza¢ grafik, np. tto (niektére programy wysytkowe majg
problemy z pobieraniem tych grafik)
h. wszelkie wartosci width, height, class, itp. powinny by¢ umieszczone w
znacznikach 7 ” np.width="100”, <p class="stylel”>tres¢</p>
i. jesli bedqg uzywane kody mierzgce to prosze o ich poprawne zaimplementowanie

3. Po wystaniu testéw mailingu prosimy o akceptacje pod wzgledem:
a. technicznym (poprawnosci wtasnych koddw mierzgcych o ile takie wystepujqg).
b. graficznym (czy test jest taki sam jak kreacja oryginalna).

4. Problemy z wyswietlaniem sie mailingéw w srodowisku Lotus Notes i Gmail (Google Mail)
Infor.pl nie gwarantuje poprawnego wyswietlania kreaciji HTML we wszystkich
klientach oraz systemach pocztowych, szczegdlnie systemach Lotus | Gmail (Google
Mail)

5. Infor Biznes Sp. z 0.0. zapewnia realizacje oraz monitoring wysytki.

Za zgodnosci kreacii z popularnymi systemami pocztowymi dostepnymi na rynku
(Outlook Express, Outlook MS, Mozilla Thunderbird), szczegdlnie systemami Lotus
zapewnia producent kreacji.

6. Skrzynki pocztowe e-mail mogqg mieé problem z poprawnym odczytywaniem styli CSS.
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KREACJE VIDEO

VideoAd

1. VideoAd - film reklamowy frwajgcy do 30 sekund emitowany w dowolnej formie
reklamowej (billooard, doublebillboard, triplebillooard, wideboard, rectangle, itd),
natomiast w formach reklamowych emitowanych na warstwie nad trescig strony
(toplayer, floorad) dopuszcza sie emisje VideoAd trwajgcego maksymalnie 15 sekund.

2. Przygotowanie materiatu do emisji lezy po stronie klienta.

3. Na kreacje sktada sie film reklamowy (MP4, WEBM) oraz kreacja wtasciwa (html5),
wyposazona w przyciski start/pauza, stop, wtgcz/wytqcz diwiek oraz we wskazniki
zatadowania i postepu odtwarzania filmu.

4. Mozliwe sg dwie opcje uruchamiania kreacii:

a. film w kreacji uruchamiany jest automatycznie natomiast dzwiek uruchamiany
jest po akcji uzytkownika (klikniecie bgdz najechanie na obszar ikonki dzwieku),

b. zardwno film jak i dzwiek uruchamiany jest po akcji uzytkownika (klikniecie bgdz
najechanie na obszar playera lub ikonke dzwieku).

5. Filmy powinny miec rozmiar dostosowany do rozmiaru kreacji w ktdérych bedg
emitowane. Specyfikacja poszczegdinych form reklamowych znajduje sie w ponizszej
specyfikacji.

6. Wielkos¢ filmu: do 2 MB

Video w artykule

1. Rozdzielczod¢: max 1920*1080 — min 640*360
2. Waga: do 20 MB

3. Format: mov, mpeg4, avi,

4, Dtugos¢ filmu: do 30 sekund

5. Proporcje obrazu: 16:9 (4:3 nie jest wspierany)

6. Kodek: kazdy, z wyjgtkiem: ProRes 4444, HDV 720p60, Go2 Spotkanie 3i 4, ER AAC LD,
redCode

Podglad kreacji: goo.gl/PgoEfG

Video pod menu

1. Rozdzielczo$¢: max 1920*1080 — min 640*360
2. Waga: do 20 MB

3. Format: mov, mpeg4, avi,

4. Dtugos¢ filmu: do 30 sekund

5. Proporcje obrazu: 16:9 (4:3 nie jest wspierany)

6. Kodek: kazdy, z wyjgtkiem: ProRes 4444, HDV 720p60, Go2 Spotkanie 3i 4, ER AAC LD,
redCode

Podglad kreacji: goo.gl/hiE4KG
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RICH MEDIA

Full Screen Video Spread

Full Screen Video Spread jest rich mediowym formatem rozwijalnym do petnego ekranu i
wyswietlajgcym materiat wideo. Banerem podstawowym tego formatu jest baner 300x4600.
Panel rozwijalny spycha kontent strony uwidaczniajgc petnoekranowo wideo. Istnieje
mozliwos$¢ zamkniecia panelu petnoekranowego lub przesuniecia (strzatkg) co daje
mozliwos¢ przejscia do kontentu strony.

Specyfikacja Full Screen Video Spread

Podglgd: goo.gl/QxkgQW

Responsive Videowadll

Responsive Videowall jest petnoekranowym, rich mediowym formatem, zawierajgcym galerie
zdjec¢, galerie wideo, grafike reklamodawcy oraz ikonki social. Banerem podstawowym tego
formatu jest baner 300x250, rozwijalny automatycznie do petnego ekranu. Po zamknieciu
panelu i najechaniu na obszar banera pojawia sie komunikat zachecajgcy do klikniecia i
ponownhego rozwiniecia formatu.

Specyfikacja Responsive Videowall

Podglad: goo.gl/UW8APCc

Video Expandable

Video Expandable jest rich mediowym formatem, rozwijajgcym sie automatycznie raz
kazdemu uzytkownikowi, zawierajgcym panel z wideo oraz ikonki social. Banerem
podstawowym tego formatu jest baner 300x250.

Specyfikacja: Video Expandable

Podglad: goo.gl/HxaxNe

Centrum Reklamy ul. Okopowa 58/72, 01-042 Warszawa , e-mail: br_internet@infor.pl


http://g6.gazetaprawna.pl/p/_wspolne/pliki/2850000/2850615-html5-full-screen-video-spread-specyfikacja-techniczna.pdf
https://goo.gl/QxkqQW
http://g5.gazetaprawna.pl/p/_wspolne/pliki/2850000/2850617-html5-responsive-videowall-specyfikacja-techniczna.pdf
https://goo.gl/UW8APc
http://g1.gazetaprawna.pl/p/_wspolne/pliki/2850000/2850619-html5-video-expand-specyfikacja-techniczna.pdf
httsp://goo.gl/HxaxNe

27 | Strona

INFOR

FORMY REKLAMOWE DEDYKOWANE POD MOBILE

Bannery w artykule

Banner wyswietlany pod leadem w artykule.
Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog
2. Rozmiar: 650x100(200)
3. Maksymalna waga: 50kb

Belki pod menu

Banner wyswietlany pod menu.
Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jog

2. Rozmiar: 600x100(200)

3. Maksymalna waga: 50kb

4. Kreacja musi by¢ responsywna.
Halfpage

Reklama w formie prostokgta o wymiarach 300x500 pikseli
emitowana po srodku strony.

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jpg
2. Rozmiar: 300x500
3. Maksymalna waga: 40kb
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Interstitial

Reklama petnoekranowa.

Typ: obrazek

1.

Dopuszczalne formaty plikow to: gif, jpg

2. Rozmiar:

300x300px (600x600px) gdy urzgdzenie mobilne jest
W pozycji pionowej

400x130px (750x300px) dla gdy urzgdzenie mobilne
jest w pozycji poziomej

ZAMKNIJ X

ZAMKNU X

3. Maksymalna waga: 50kb
4. Kolor tta poza kreacjg w formacie: R: 255, G: 255, B: 255, alpha: 0.9
5. Przycisk zamkniecia ,,ZAMKNIJ X" nalezy dosta¢ w osobnym pliku o wymiarach
100x25px.
CUBE 3D

Reklama w formie prostokgta o wymiarach 300x250 pikseli w formie kostki, emitowana w
prawej szpalcie strony. Kreacja obraca sie, pokazujgc

kolejne boki kostki.

Typ: obrazek

1.

2
3

Podglad kreaciji: goo.gl/F1IWDMb

Dopuszczalne formaty plikow to: gif, jpg
. Rozmiar: 300x250px
. Maksymalna waga: 50 kb na kazdy plik
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Mobiboard

Reklama w formie prostokgta o wymiarach 750x100 pikseli, emitowana na gorze strony. Moze
miec¢ postac statyczng lub animowang. Kreacja musi by¢ responsywna.

Typ: obrazek

1. Dopuszczalne formaty plikdw to: gif, jpg O
2. Rozmiar: 750x100px, 320x50px o =
3. Maksymalna waga: 50kb

Typ: himl5

Polacy pracuja na
o 7 emeryture 9 tys. godz.
1. Dopuszczalne formaty plikdw to: html5 wigcej od Niemcow. llo

powinni naprawde?

2. Rozmiar: 750x100px, 320x50px 5 e

3. Maksymalna waga: 100 kb

Podglad kreacji: goo.gl/BsJ6QK
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